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Kunstwerk zum Anfassen – SCHOCK präsentiert den vierten 

Film seiner Kampagne „Nicht alltäglich. Jeden Tag.“ 

Mit dem vierten Kampagnenfilm „Design“ führt SCHOCK seine Markenkam-

pagne „Nicht alltäglich. Jeden Tag.“ fort. Der aktuelle Spot stellt erneut die 

Küchenspüle in den Mittelpunkt – diesmal mit einem ganz besonderen Blick: 

als Designobjekt zwischen Alltag und Inszenierung. 

 

 
Zentrum des Alltags: SCHOCK würdigt die Rolle der Küchenspüle als das Highlight und Designobjekt einer 
jeden Küche. 
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Faszination in allen Facetten 

Im Mittelpunkt steht ein Abendmoment: Die Protagonistin des Clips Gloria, 

kehrt nach einem Dinner mit Freundinnen nach Hause zurück, als ihr Blick in 

der Küche an der Spüle hängen bleibt. Was folgt, ist ein Tagtraum zwischen 

Kunstgalerie und Fantasie – voller barocker Elemente, surrealer Objekte und 

leuchtender Farben. Mitten in dieser Szenerie: eine SCHOCK Spüle in Berry. 

Der Film verbindet Funktion mit Faszination. Und bringt damit auf den Punkt, 

was SCHOCK unter Design versteht: Ästhetik, die berührt. Oberfläche, die be-

geistert. Farbe, die leuchtet. Oder eben: ein Kunstwerk zum Anfassen. 

 

 
Ein Kunstwerk zum Anfassen und Designobjekt höchster Funktionalität zugleich: die Küchenspüle Tia D-
100L von SCHOCK in der Farbe Berry. 
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Das Zentrum des Küchenalltags 

Die im Mittelpunkt stehende Küchenspüle Tia D-100L in der Farbe Berry steht 

stellvertretend für SCHOCKs Gestaltungsanspruch: mutig im Ausdruck, klar in 

der Linie, hochwertig im Premium-Material CRISTADUR®. Dabei bleibt sie wie 

alle Produkte aus Regen zu 100 % funktional und wird zu dem, was sie sein soll: 

das Highlight jeder Küche. 

Mit dem Schwerpunkt auf das Thema „Design“ setzt SCHOCK seine 2025 ge-

startete Markenkampagne konsequent fort – emotional, aufmerksamkeitsstark 

und mit einem Augenzwinkern. Ziel ist es, die Spüle aus ihrer Nebenrolle als 

Selbstverständlichkeit an ihren wahren Platz zu rücken: Im Zentrum des Kü-

chenalltags. Als Designobjekt und Statement. 
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Über SCHOCK 

Seit 1924 steht SCHOCK für lnnovationskraft und höchste Qualität. 2024 fei-

erte das Unternehmen 100 Jahre Firmengeschichte und 45 Jahre seit der Er-

findung der Ouarzkomposit-Spüle. Das Sortiment umfasst neben Spülen auch 

hochwertige Armaturen. Mit Materialien wie dem steinernen CRISTALITE® und 

dem Premium-Material CRISTADUR® mit seidiger Haptik und intensiven Far-

ben, setzt SCHOCK kontinuierlich neue Maßstäbe. 

 

Produkte von SCHOCK genießen das Vertrauen in über 70 Ländern. Am Un-

ternehmensstandort im Bayerischen Wald werden Spülen gefertigt, die Design 

und Funktionalität in idealer Balance verbinden. Weitere Informationen: 

www.schock.de  
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Pressekontakt 

Online stehen Ihnen unter www.schock.de weiterführende Informationen und 

Downloads zur Verfügung. 

 

derks brand management consultants 

Klaudia Meinert 

Strähuberstraße 18 

81479 München 

Tel: +49 (0) 89 7599 905 - 11 

klaudia.meinert@derks-bmc.de 

www.derks-bmc.de  


